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1. กระบวนการประเมินความเสี่ยงจากคู่ค้าของบริษัท 

 
 

2. รายงานผลการด าเนินงานด้านการบริหารห่วงโซ่อุปทานอย่างย่ังยืน ประจ าปี 2567 – 2568 

2.1 การระบุคู่ค้าส าคัญ ประจ าปี 2567 – 2568 

รายละเอียด จ านวนคู่ค้า % 

จ านวนคู่ค้าทั้งหมด 1,267  
จ านวนคู่ค้า Critical Tier 1  25 1.97% 

จ านวนคู่ค้า Critical Non-Tier 1 - 0% 

 

บริษัทมจี ำนวนคู่ค้ำท้ังหมด 1,267 รำย โดยแบ่งเป็นซัพพลำยเออร์สินค้ำส ำเร็จรูป 894 รำย และซัพพลำยเออร์
วัตถุดิบ 373 รำย อย่ำงไรก็ตำม มี 25 รำย หรือคิดเป็น 1.97% ที่ถูกจัดเป็น คู่ค้ำ Critical Tier 1 
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บริษัทได้ก ำหนดขอบเขตของกำรท ำ Spending Analysis (กำรวิเครำะห์กำรใชจ้่ำย) ให้ครอบคลุมเฉพำะกลุ่ม "ผูผ้ลิต
วัตถุดิบ" และ "ผู้ให้บริกำรที่เกี่ยวข้องกับกำรผลิตสนิค้ำ" ซึ่งถือเป็น สนิค้ำหลักของธุรกิจ (Strategic Product) แต่ไม่รวม: 
ผู้ผลิตวสัดุสิน้เปลือง (เชน่ อุปกรณ์ส ำนักงำน),  ผู้ให้บริกำรทั่วไปที่มีมูลค่ำกำรซื้อขำยน้อยมำก ทั้งหมดนี้เป็นไปตำม 
นโยบำยบริษัท ที่ต้องกำรให้กำรวิเครำะห์ใช้จ่ำยมุง่เน้นเฉพำะกลุ่มที่ส่งผลต่อธุรกิจโดยตรง 

 

2.2 การประเมินความเสี่ยงจากคู่ค้า โดยแบบประเมินตนเอง (SELF-ASSESSMENT QUESTIONNAIRE) 

ประเด็นความเสี่ยง จ านวนคู่ค้า Action Plan 

ความเสี่ยงทางธุรกิจ (Business Risk)  ไม่พบคู่ค้าที่มีความเสี่ยง - 

ความเสี่ยงด้านความยั่งยืน ไม่พบคู่ค้าที่มีความเสี่ยง - 

ในปี 2567 บริษัทได้ด ำเนนิกำรประเมินควำมเสี่ยงดำ้นเศรษฐกิจจำกคู่ค้ำหลัก (Critical Suppliers) จ ำนวน 25 รำย  โดย
ไม่พบควำมเสี่ยงดำ้นเศรษฐกิจ และมีกำรด ำเนนิงำนตำมกรอบ ESG ที่ก ำหนดไว้อยำ่งครบถ้วน  

 

2.3) การตรวจประเมิน และฝึกอบรมคู่ค้า Critical Tier 1 (คู่ค้ารายเดิม) โดย Site Visit และ/หรือ E-Site visit ด้าน 
ESG  

จ านวนคู่ค้า ที่ต้องตรวจประเมิน จ านวนคู่ค้า จ านวนคู่ค้าที่ตรวจแล้ว 
จ านวนคู่ค้า Critical Tier 1 25 25 (100%) 

จ านวนคู่ค้าที่มีความเสี่ยงด้านสิ่งแวดล้อม 
(Environment risk) 

0 0 

จ านวนคู่ค้าที่มีความเสี่ยงด้านสังคม 
(Social risk) 

0 0 

จ านวนคู่ค้าที่มีความเสี่ยงด้านบรรษัทภิ
บาล (Governance risk) 

0 0 

 

3. สรุปผลการด าเนินงานด้านการก ากับดูแลการของบริษัท 

รายละเอียด หน่วย 2567 2568 เป้าหมาย 2568 

อัตราการตอบแบบประเมินตนเองด้าน ESG ของคู่
ค้ารายเดิม โดยแบบประเมินตนเอง (Self -
Assessment Questionnaire) 

% 100%  
(30 suppliers) 

100%  
(25 suppliers) 

100% ของ จ านวน 

Critical Tier 1 
Suppliers ในปี 

2568 
คู่ค้าได้รับการสื่อสารและฝึกอบรมแนวทาง
จรรยาบรรณคู่ค้า ทางธุรกิจ 
(Supplier Code of Conduct) 

% 100% 100% 100% 

อัตราการตรวจประเมินความเสี่ยงด้าน ESG  จาก
คู่ค้ารายใหม ่(New Supplier) 

% 100% 
(60 suppliers) 

100% 
(81 suppliers) 

100% 


